. P
Kerstin Sokoll und ihr Team machen jedes Events sowaohl filr die Gaste als auch die Gastgeber unvergesslich.

Wir treffen direkt ins Herz der Gaste”

Kerstin Sokoll riickt mit ihrer Eventagentur Veranstaltungen ins rechte Rampenlicht

Wer unter einer erfolgreichen Ver-
anstaltung einen Grillabend bei
Wiirstchen und Bier versteht, iiber den
kann Kerstin Sokoll nur miide lacheln.
Die Inhaberin der gleichnamigen Even-
tagentur Sokoll & Friends in Karlsruhe
plant und organisiert in ganz anderem
MaRstab Firmenjubilaen, Sommerfeste,
Galas und auch Incentivereisen. ,Man
hat uns schon den Mercedes unter den
Eventagenturen genannt”, sagt die 43-
Jahrige.

Frau Sokoll, was unterscheidet Sie von
anderen Agenturen?

Was wir bieten, ist auf jeden Kunden
individuell zugeschnitten. Bei der Pla-
nung und Organisation gehen wir sehr
akribisch vor. Egal, ob wir 30 Tonnen
Sand aufschiitten, 1.000 Meter Teppich
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auslegen oder 300 sechs Meter hohe
Baume aufstellen missen, wir versu-
chen, jeden Kundenwunsch zu erfiillen.
AufRerdem kdnnen wir auf eine umfang-
reiche Datei mit etwa 800 Kiinstlern zu-
riickgreifen. Von deren Qualitét iiberzeu-
ge ich mich selbst vor Ort. Zudem haben
wir einen guten Ruf in der Promiszene.
Von vielen VIPs habe ich sogar die pri-
vate Handynummer. Wenn jemand ein
bekanntes Gesicht aus Funk und Fern-
sehen buchen will, ist er bei uns an der
richtigen Stelle.

Was konnen die Kunden erwarten, die
Sie engagieren?

Ob pyrotechnische Effekte, brasilia-
nische Tanzer, Piratenschiff mit Schatz-
truhen, olympiareife Mitmachaktionen,
Videoinstallationen mit Bachgeplat-

scher, spektakulare Akrobatik, Snow-
mobilralley, Beachfeeling am Hafenkai
— wir bieten ein Gesamtkonzept, das aus
einem Guss ist, mit der Liebe zum Detail
tiberzeugt und in dem sich der Kunde
wiederfindet.

Wann ist fiir Sie eine Veranstaltung
erfolgreich?

Wenn sie mitten ins Herz der Giste
trifft. Das kdénnen Sie an den fréhlichen
und begeisterten Gesichtern der Men-
schen wiahrend des Events sehen und
an den vielen Dankschreiben anschlie-
3end.

Warum veranstalten zum Beispiel Firmen
solche Events?

Zum Beispiel zur Kundenbindung
oder zur Mitarbeitermotivation. Events

Text: Carinna WieBler, Fotos: Fabry



sind ein wichtiger Bestandteil eines gu-
ten Marketing-Mix. Mit Events koénnen
die Zielgruppen direkter und unmittel-
barer erreicht werden, da sie emotional
und personlich angesprochen werden.

Eine erfolgreiche Veranstaltung bleibt
lange im Gedachtnis der Kunden haften
und ist die beste Grundlage fiir weitere
Geschaftsbeziehungen.

Die Mitarbeiter sehen darin den Stel-
lenwert, den sie fiir ein Unternehmen
haben, und fiihlen sich dadurch belohnt
und anerkannt. Das hat zur Folge, dass
die Mitarbeiter sich noch mehr mit der
Firma identifizieren konnen und das Un-
ternehmen dadurch auf motivierte Mit-
arbeiter zuriickgreifen kann.

MENSCHEN

Welche war bislang die groRte Veran-
staltung unter lhrer Federfiihrung?

Das ist schwer zu sagen. Veranstal-
tungen kann man unterschiedlich mes-
sen, nach Budget, Veranstaltungstagen
oder nach der Personenzahl. Wenn man
von Letzterem ausgeht, dann das erste
Weinfest, das der Karlsruher Verkehrs-
verbund anlasslich seines 15-dhrigen
Bestehens auf dem Marktplatz in Karls-
ruhe feierte. Rund 30.000 Besucher wa-
ren mit von der Partie. Aber wir orga-
nisieren auch Events ab zehn Personen
aufwarts.

Roberto Blanco, Marlene Charell, DJ
John Munich - die Liste Ihrer prominen-
ten Kiinstler ist lang. Haben Sie einen
Wunschkandidaten, den Sie gerne ein-
mal buchen mochten?

Das wire auf jeden Fall Hape Kerkeling.

Ihre Agentur existiert seit acht Jahren.
Wird 2013 das zehnjahrige Bestehen
groB gefeiert?

Sokoll (lacht): Wir feiern in 1.000-
Tage-Schritten, dann haben wir ofters
Grund dazu. Die nachste Party wird also
im kommenden Jahr steigen.

Geben Sie unseren Lesern doch einen
Tipp, wie man mit wenig Aufwand Gaste
zum Staunen bringt?

Mein Favorit zurzeit sind Mini-LEDs.
Mit denen lasst sich eine schlichte wei-
3e Tischdeko effektvoll und fiir wenig
Geld aufpeppen. Die eignen sich auch
prima als Give-away. [ |

Grundlage des Erfolgs: Sokolls Kiinstlerdatei umfasst etwa 800 Namen, zum Teil sind auch sehr bekannte VIPs darunter.
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