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KERSTIN SOKOLL, SOKOLL & FRIENDS

ach ihrer Zeit als Veranstaltungsleite-

‘ \ | rin und Prokuristin bei der Festival Ba-
den-Baden  Veranstaltungs  GmbH

macht sich Kerstin Sokoll 2003 selbststindig.
Die Events, die sich durch Professionalitit,
Facettenreichtum und Kreativitdt auszeichnen,
verschaffen der Agentur schnell einen breit auf-
gestellten und treuen Kundenstamm. Mit einer
iber 800 professionelle Kiinstler umfassenden
Kinstlerkartei, hervorragenden Partnern und
zuverlassigen DMCs in aller Welt und einer auf-
geschlossenen Grundhaltung gegentiber allem
Neuen ,lebt” sie ihren Agenturnamen ,Sokoll
& Friends“: Sie arbeitet gemeinsam mit Freun-
den an den Veranstaltungen mit visiondren Ele-

menten. Die dabei entstehende Zufriedenheit
verschafft ihr stetig neue ,Freunde®, die die
Agentur unterstitzen.
Der Leitsatz ,Mit unseren Events mitten ins
Herz der Géste* — gilt als Erfolgsformel fiir die
Agentur aus Karlsruhe.

Woran arbeiten Sie gerade?

e Brandaktuell ist ein Uber zwei Tage hinweg
stattfindendes 754dhriges Firmenjubilaum eines
Technologie-Unternehmens. Die Herausforderung
liegt in der Kombination zweier Eventfacetten: Der
erste Tag spielt sich im Kreise der Geschéftsleitung
und 450 geladener VIP-Giste ab. Hochwertige
Unterhaltung mit TOP-Kinstlern, bewegende Re-



den und Spitzengastronomie werden unter einem
Hut vereint. All dies findet in einer der betriebseige-
nen Produktionshallen statt. Als ich die bei einer
Werksbesichtigung zum ersten Mal betrat, spurte
ich schon die Energie, den spezifischen Charme ei-
ner tagtiglich genutzten Arbeitsstitte, die durch
Interieur und traumhafte Lichteffekte perfekt in
Szene gesetzt werden kann. Die 800 Mitarbeiter,
die am zweiten Tag ihr Firmenjubildum begehen,
werden ihren Arbeitsplatz nicht wiedererkennen:
Morgens noch gefrast und geschweiit — abends in
exklusivem Ambiente gefeiert. Mit Multi-Media-
Inszenierungen, Top-Acts und vielen Uberraschun-
gen werden wir auch hier das Ziel, eine authent-
sche Wiinsche
Veranstaltung durchzufiithren, erreichen.

und alle widerspiegelnde

Was war Ihr ,,schonstes” Projekt?

2 e Wihrend meiner achtjdhrigen Laufbahn als
Agenturinhaberin kam ich in den Genuss zahlrei-
che traumhafte Events realisieren zu durfen. Dabei
immer wieder faszinierend: Incentives in Schwe-
disch-Lappland oder Stdafrika. Unser vielleicht
yungewohnlichstes Projekt: Obwohl wir ja auf Fir-
menevents spezialisiert sind, durften wir eine ein-
zigartige Traumhochzeit einer Adelsfamilie in Sze-
ne setzen. Erfreulicherweise mit einem Budget, das
man sonst nur von Unternehmen kennt. Aber auch
bei kleinem Etat, unsere Flexibilitit und durch-
dachten Eventkonzepte machen uns zu einer Agen-
tur mit ,Event-Geling-Garantie“ (lachelt) und damit
hoffe ich, dass alle Projekte fiir unsere Kunden die
schonsten sind.

?) Was ist Ihre beste Location?

o Alle Locations, die originell und ausgefallen
sind, die einen Eventplaner vor Herausforderun-
gen stellen und zu den kreativsten und innovativs-
ten Eventlosungen befliigeln.

Wo liegt die Destination Ihrer Traume?
oIch bin ein Abenteurer-Typ, der vom Kili-
mandscharo bis Reykjavik fiir alles offen ist — beruf-
lich sowie privat. Und manchmal tut es ein Holz
huttchen im Grinen im Elsass, wo ich mich mit
Schaufel und FElan an handfeste Gartenarbeit ma-
che.

Ihr Lieblingshotel?

e Das Chateau Jemeppe in den belgischen Ar-
dennen finde ich wunderbar und natiirlich freue
ich mich auf die Wiederer6ffnung 2013 nach dem
groBen Umbau des Schlosshotels Biihlerhohe. Bei-
de Locations bestechen durch ihre traumhafte Lage
und durch nahezu unbegrenzte Moglichkeiten.

Wer ist der Zulieferer Ihres Vertrauens?

e Ich mochte hier von vielen nur mal einen
nennen, wegen der sehr guten Erfahrung, die wir
in Italien gemacht haben: Evento Italiano, eine
DMC aus der Toskana, mit denen wir ein grof3es
Meeting mit 350 Personen in den monumentalen
Marmorsteinbriichen in Carrara inklusive spekta-
kuldrer Licht- und Lasershow auf die Beine ge-
stellt haben. Bei diesem auch fiir mich unvergess-
lichen Event war absoluter Verlass auf diese
Partner und unser professionell ausgestattetes
Technik-Team.

Wie informieren Sie sich?

o Ich lese die einschlagige Fachpresse und neh-
me —wenn die Destination fir unsere Kunden inte-
ressant erscheint und ich die Zeit habe — an Fam-
Trips teils. Also gern ,,on the road* fir eine perfekte
Eventlosung.

Welche Idee méchten Sie verwirklichen?

o Eine Social-Event-Reihe, aus der eine namhaf-

te Spendenaktion erwachsen und bis zu einer Stif-
tungsgrindung reichen konnte. Sie kann entweder
national von Bedeutung sein oder auch gern inter-
national Kreise ziehen. Zu zeigen, dass mit Event-
management sehr viel Gutes und Nachhaltiges initi-
iert werden kann - dies ware fiir mich als
Eventmanagerin und als Mensch durchaus erstre-
benswert.
Mit Patenschaften von Prominenten oder durch
Kooperationen mit staatlichen oder kommunalen
Institutionen GroBes in Bewegung setzen — das fiihlt
sich gut und richtig an.

Wie sehen Sie Ihr Unternehmen in 5 Jahren?

o Auf der einen Seite ist es mir gelungen, den
Spagat zu schaffen zwischen beruflicher Weiterent-
wicklung, dem Annehmen und Meistern von Her-
ausforderungen und Risiko. Andererseits war es mir
auch moglich, meinem Berufsethos und meinen
Werten fir eine gelungene Zusammenarbeit mit
Kunden und Partnern treu zu bleiben. Dies in die-
ser Form beizubehalten — das ist ein zeitloses Ziel
fir mich und mein Unternehmen.

1 Was machen Sie, wenn Sie nicht arbeiten?

e Ich versuche ganz bewusst zu geniefen,
neugierig zu sein, mit offenen Augen durch die
Welt zu gehen und offen zu bleiben - fur alles, was
da kommen mag. Zentrale Stichworter fiir mich
sind Schauen, Erleben, wachsam bleiben.

Das ist fiir mich wirklich ,nicht arbeiten®, und doch
finde ich dabei fiir meine Kunden oftmals etwas
Neues und noch nie Dagewesenes.
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