‘Events: Mehr als bloBe Unterhaltung

- KARLSRUHE: Kreativitdt, Phantasie und Visionen sind gefragt / Seit drei Jahren erfolgreich

Ein frischer Wind weht seit 1.000
- Tagen im Event-Bereich weit iiber
die Region hinaus: Die Karlsruher
Agentur ,Sokoll & Friends“ geht
weg von den tiblichen Veranstaltun-
gen und macht Events fiir das Be-
- sondere. Damit aus einer Festlich-
keit auch ein gelungenes Event
wird, bedarf es einer minuziésen
Planung. ,Unsere Kunden sind oft
verbliifft, dass das Event so zu ihnen
passt®, so Kerstin Sokoll, Inhaberin
von ,,Sokoll & Friends” - doch das
istbeileibe kein Zufall, denn ,,das ist
schon im Vorfeld harte Arbeit.

Ob Teambuilding, Jubiliums-Ga-
la, Incentives, Dinner-Shows, Be-
triebsfeste, Einweihungsfeiern, Pri-
sentationen, Kick-Off-Meetings, Ro-
adshows oder Themen-Partys - von
der Konzeption {iiber den Pro-
grammentwurf, die Koordination,
Kiinstler, Licht und Ton, Dekorati-
on oder Special Effects ~ alle Events.
professionell in und aus einer Hand
organisiert: ,Wir sind so flexibel
und individuell, wie es gebraucht
wird“, so Sokoll.

Ein innovatives Gesamtkonzept
eben mit viel Liebe zum Detail:
Wenn das abgestimmte Konzept
schon vorab steht, gewissermafen
sich dann. auch ein roter Faden

Ein erfogreichesEvent: Die ,Las Vegas Night*, éih Pa- und Gala-

Programm mit den besten Magiern und verbliiffendsten GroB-lllusio-

nisten der Welt.

durch die ganze Veranstaltung
zieht, ist es eben eine runde Sache,
und dafiir stehen ,Sokoll &
Friends“ - ein kompetentes Netz-
werk, das sich auf Kommunikati-
onsstrategien bestens versteht. ,, Wir
ziehen Profis zu bestimmten Punk-
ten ins Boot, das bewdhrt sich. Zu-
dem, wenn man im Laufe der Zeit
mit denselben Partnern arbeitet, er-
leichtert das schon einiges*, bekraf-
tigt Kerstin Sokoll, die mit ihrer
Agentur seit drei Jahren mafige-
schneiderte Events liefert, eben pas-
send zum Anlass.

»Wir haben von Anfang an eine

Forto: ps

Philosophie verfolgt, die sich von
Anfang an bewihrt hat, so die ge-
biirtige Karlsruherin. Die Fihigkeit,
sich in die jeweilige Veranstaltung
hineinversetzen zu kdnnen, bringt
letztlich das erfolgreiche Produkt:
Dass sie dabei stindig unterwegs ist
und neue Trends erkennt, diirfte
sich von selbst verstehen: ,,Wenn
sich dann eine Firma im Programm
der Veranstaltung wieder findet, ist
es richtig, denn so soll es sein, das
ist auch ein Qualitdtsanspruch.“
Und die Kinstler, wie zum Bei-
spiel Lou Bega, Tony Marshall, DJ
Otzi oder auch Fernsehkoch Vin-

cent Klink? Auf einem Pool von
rund 800 Kiinstlern kann zuriickge-
griffen werden, diese sind dann
auch das Salz in der Suppe, das
Ji-Tipfelchen” des Events. Von we-
gen , Kiinstler sind schwierig": , Die
Branche macht Spag, ist aber gleich-
zeitig auch Antrieb”, bekriftigt die
»Sokoll & Friends“-Chefin, und die
Begeisterung ist ihr dabei anzumer-
ken: ,Die ziindende Mischung aus
realisierbarer Kreativitit, neuen Ide-
en, Fantasien, Visionen und Aufse-
hen ist unsere Stirke. Unser be-
walirtes  Know-how, erworben
durch unzihlige erfolgreich durch-
gefithrte Veranstaltungen, spricht
seine eigene Sprache."

Dass 1.000 Tage Erfolg auch ge-
feiert werden, ist klar, dass dann
auch Kiinstler wie zum Beispiel Ro-
berto Blanco zur Gratulation und
zur Feier ,vorbeischauen, wundert
dabei irgendwie nicht, denn bei ,,So-
koll & Friends* werden eben unver-
gessliche Ereignisse geschaffen, die
zugleich Emotionen wecken. (jow)

WEITERE INFORMATIONEN

- wSokoll & Friends“, Im Husarenlager 12

a, Karlsruhe, 0721 2039-340 - und
auch im Internet unter www.sokoll-
friends.de.



